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 Международный маркетинг - это маркетинг 
товаров и услуг на рынках стран, отличных 
от страны-производителя.

 Международный маркетинг является 
объективным процессом, продиктованным 
современным состоянием мирового 
сообщества.

 Процесс эволюции маркетинга: 

внутренний маркетинг – экспортный

маркетинг – международный маркетинг



 Преимущества в прибыли

 Экономия на масштабах производства

 Усиление конкуренции на внутреннем 

рынке

 Перепроизводство товара



 20 место в рейтинге основных мировых 
экспортеров продовольствия 

 25 млрд $ - экспорт сельхозпродукции в 
2019 году: по сравнению с 2010 годом 
экспорт вырос в 3 раза, а в сравнении с 
2000 годом - почти в 19 раз

 Структура экспорта продукции АПК:
– 31% - зерновые культуры
- 22% - рыба и морепродукты
- 16% - масложировая продукция
- 3% - мясная и молочная продукция
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 ГК Агроэко:
 Животноводство, комбикормовое 

производство, растениеводство
 40 производственных площадок в 

Воронежской и Тульской областях
 2021 – запуск Мясоперерабатывающего 

комбината с мощностью переработки 3,8 
млн.голов в год

 8-е место среди 
производителей 
свинины России 
(3,7% в общем объеме)



Показатели проекта:

 Индекс прибыльности (PI) – 0,89

 EBITDA - 19-24% 

Показатели экспорта продукции:

 2020 год,  прогноз – 2,5 млн.$

 2024 год – целевое значение – 51 млн.$

Доля экспорта в 2024 – 10% от общего объема 
продукции (не учитывает 

рынок Китая, расчет –

Гонконг и Вьетнам)



 стратегия последователя в выходе на рынок

 стратегия постепенного последовательного 

расширения бизнеса

 «green field strategy» - расширение бизнеса 

компании на внешний рынок через 

построение нового производственного 

объекта 



Экономический ущерб = 90 млрд.рублей в год (1,3 млрд.$)



 Цифровой проект – создание системы учета 
и идентификации животных (база данных, 
платформа, совместимая с ФГИС и пр.)

 Проект концепции продвижения продукции 
свиноводства на внешние рынки -

комплексный анализ рынка, прогноз его развития; 
анализ законодательства, регулирующего вопросы 
импорта; анализ конкурентного окружения; 
потребительские предпочтения, анализ цепи 
поставок и каналов продаж; выбор оптимального 
позиционирования; коммуникационная стратегия



 



 Концепция сформирована: 

 на уровне российского АПК, отрасли свиноводства, 
актуальны для ГК Агроэко

 с учетом сегментов сегментов/рынков B2G, B2B, B2C

 Концепция:

 - позволит сообща решить проблемы обеспечения 
эпизоотического благополучия территории, снятия 
нетарифных ограничений экспорта продукции;

 - обеспечит узнаваемость и положительный имидж 
российской продукции животноводства на внешних 
рынках;

 - выделит эффективные маркетинговые 
инструменты продвижения с учетом специфики 
страны.



Благодарю за внимание!


