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конструкторский отдел техническая служба

лаборатория

сервисный центр

учебный центр отдел рекламы и развития

С 1999 г.
Производим:

- кабельную арматуру
- кабельные наконечники и  
соединители
- термоусаживаемые муфты 
- термоусаживаемые трубки
- электромонтажный 
инструмент
- изделия для прокладки 
кабеля

УКТУРА

О КОМПАНИИ



Люди

50 чел.

650 СОТРУДНИКОВ

Квалифицированные специалисты и 
работники различной категории. 
Организованы все необходимые 
подразделения и службы.

О КОМПАНИИ



АНАЛИЗ ФИНАНСОВОГО СОСТОЯНИЯ

• Компания в течении последних 3 
лет имеет высокий  рост 
показателей прибыли, имеет 
достаточные производственные 
площади и мощности для 
освоения производства новых 
продуктов  и услуг



• ПРОСТОЙ ПРОИЗВОДСТВА ТУ ПРОДУКЦИИ  

ПРОБЛЕМА

• ПРОСТОЙПЛОЩАДЕЙ



ЦЕНТР ЭЛЕКТРОННО-ЛУЧЕВОЙ ОБРАБОТКИ (ЭЛО)
решит проблему с качеством обработки полимеров 
для производства ТУ муфт, а исключить простой 
производства и ускорить окупаемость проекта:

предоставление дополнительных услуг потребителям    
по направлениям

• радиационная стерилизация медицинских изделий

• обеззараживание пищевых продуктов

• стерилизация упаковки

РЕШЕНИЕ



ПРЕИМУЩЕСТВО

• Установка ЭЛО позволит минимизировать потери 
качества (до 3%),что в свою очередь уберет проблему 
связанную с простоем производства 

• Использование радиационного метода стерилизации 
мед препаратов в 3–10 раз более технологично, 
экологически безопасно и экономически выгодно

• Это самый безопасный и экологически чистый метод, 
обеспечивающий не только полную стерильность 
продукта, инструмента, рабочего материала, сырья, но и 
существенно повышающий сроки годности



МИССИЯ
• Освоение новых сфер деятельности и развитие новых технологий 

в соответствии с потребностями наших клиентов

ВИДЕНИЕ
• Всегда стремимся к увеличению числа клиентов, 

заинтересованных в долговременном сотрудничестве с нами



ЦЕЛЬ
РАЗРАБОТКА МАРКЕТИНГОВОЙ СТРАТЕГИИ 
ПРОДВИЖЕНИЯ НОВОЙ УСЛУГИ НА ПРИМЕРЕ ЦЕНТРА 
«ЭЛО КВТ» 

Поставленная цель должна обеспечить объем продажи услуг не 
менее 134 млн.руб./год

СТРАТЕГИЯ ДИВЕРСИФИЦИРОВАННОГО РОСТА
Динамично развивающаяся отрасль с новой технологией 

Поиск и использовании заключенных в уже имеющемся бизнесе 
возможностей для продвижения новой услуги



ЗАДАЧИ
Провести аналитику Макро - и Микросреды ООО «КЭЗ КВТ»

Исследование Метод

Анализ макросреды • PEST – анализ
• Анализ отраслевой конкуренции «5 сил» Портера

Оценка рыночных сегментов • Метод 1000х1000

Определение потребительских 
предпочтений

• Метод Н.Кано

Оценка внешней и внутренней 
среды компании

• SWOT - анализ

Оценка стратегических 
возможностей

• Матрица И. Ансоффа
• ADL - матрица



МАКРОСРЕДА

Факторы влияния: 

• Политические
• Экономические
• Социально-культурные
• Технологические



МАКРОСРЕДА

Место компании на рынке
в перспективе

• Оценка рисков
• Оценка бизнес-процессов
• Принятие грамотных решений



ОЦЕНКА СРЕДЫ КОМПАНИИ 

Выходить на новые рынки с 
помощью имеющихся 
возможностей



ОЦЕНКА РЫНОЧНЫХ СЕГМЕНТОВ

1000х650
Потребители

ЭЛО
медкластер

• исходя из факторов успеха и критериев 
привлекательности, мы находимся в 
выгодном сегменте

• высокая привлекательность сегмента 
• средняя конкурентоспособность в 

сегменте



ОЖИДАНИЯ КЛИЕНТА

ВАЖНО 

• Хранение
• Логистика
• Обработка в упаковке
• Репутация



ВЫБОР СТРАТЕГИИ

СТРАТЕГИЯ 
ДИВЕРСИФИКАЦИИ



СТАДИЯ РОСТА - диверсифицированный рост предполагает 
расширение продуктовой линейки или направления

ADL - матрица

ВЫБОР СТРАТЕГИИ



КАК БУДЕМ РЕАЛИЗОВЫВАТЬ

стратегия роста

позиционирование разработка решения реализация и внедрение



ДЕЛАЕМ

СИЛЬНЫЙ БРЕНД СТИМУЛИРОВАНИЕ РЕКЛАМА PR ОЦЕНКА ЭФФЕКТИВНОСТИ

КВТ 25 ЛЕТ
СИСТЕМА СКИДОК
ЛИЧНЫЙ КАБИНЕТ КЛИЕНТА 

ТАРГЕТИРОВАННАЯ 
РЕКЛАМА
СОЦСЕТИ

САЙТ

ПУБЛИКАЦИИИ В СМИ
ТПП

КЛЮЧЕВАЯ ТЕМА:БЕЗОПАСНОСТЬ

ROMI
NVP +



ОЦЕНИВАЕМ
РАСЧЕТ ОКУПАЕМОСТИ СТРАТЕГИИ РОСТА

ПОКАЗАТЕЛЬ 2025 2026 2027

КОЛЛИЧЕСТВО УСЛУГ 1360 2250 2620

ВЫРУЧКА, млн.руб 134,64 222,27 259,38

ЧИСТАЯ ПРИБЫЛЬ, млн.руб 13,4 25,3 29,1

РЕНТАБЕЛЬНОСТЬ, % 11,9 12,1 12,9

ЗАТРАТЫ НА ПРОДВИЖЕНИЕ, млн.руб 2,16 2,16 2,16

ROI(ROMI),% 1236 1337 1339



Спасибо за внимание!

Дорожим клиентами!

Уважаем интересы партнеров!
Электротехнический завод «КВТ»

г. Калуга, 2023


