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собственных торговых марки.

регионов присутствия

профессионалов
любящих свое дело

активных контрагентов

наименований товаров

квадратных метров складов
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регионов присутствия

открытых зоомаркета

средняя площадь магазина

рублей средний чек

квадратных метров торговых площадей

покупаелей ежемесячно
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БЕЛЫЙ КРОЛИК



ДИНАМИКА РАЗВИТИЯ СЕТИ ПО ГОДАМ:

Сеть Белый Кролик представлена в крупных городах 
Дальнего Востока и Сибири и насчитывает более 
шестидесяти магазинов.

За прошедшие пять лет розничная сеть была 
увеличена в 10 раз, было открыто и введено в 
эксплуатацию 57 магазинов, общей площадью
более 16 тысяч квадратных метров. .
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работающих магазинов

покупателей

закрытый магазин в 2022 году

Сеть не может увеличить свою долю рынка за счет открытия новых 
магазинов без снижения их прибыльности
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ПРОБЛЕМА: 

доли рынка зоотоваров����

БЕЛЫЙ КРОЛИК
ВО ВЛАДИВОСТОКЕ:



Согласно исследованиям аналитического агенства Nielsen домашними 
животными владеют уже 72% россиян, против 59% в 2020 году.

РЫНОК ЗООТОВАРОВ УВЕРЕННО РАСТЕТ

БОЛЕЕ ПОЛОВИНЫ ОБЪЕМА ПРОДАЖ ПРИХОДИТСЯ
НА ЗООМАГАЗИНЫ ФОРМАТА "МИНИ"

Остальные зоомагазины

Белый кролик

ДогХаус

Друг



Можно решить проблему по увеличению доли рынка сетью “Белый 
кролик” через открытие магазинов формата “Мини”

ГИПОТЕЗА:



Открыть зоомагазин
«Белый Кролик» в формате «мини»
до конца 2022 года с окупаемостью не 
более 12 месяцев, при объеме 
инвестиций, не превышающих
3,5 млн рублей.

Продукт проекта:
магазин по продаже зоотоваров 
площадью от 50 до 80 квадратных 
метров расположенный на первой 
линии жилого массива либо в торговом 
центре микрорайонного масштаба.

ЦЕЛЬ ПРОЕКТА:



• Подготовительный период в реализации проекта
• Поиск и мероприятия с помещением
• Мероприятия с товарным наполнением
• Мероприятия с персоналом
• Маркетинговая активность для магазина
• Мероприятия с банками
• Открытие магазина

• Руководитель отдела развития (Менеджер проекта) 
• Руководитель отдела управления розницей
• Руководитель отдела маркетинга
• Руководитель отдела категорийного менеджмента

• Окупаемость не более 12 месяцев
• Отклонение по бюджету не более 20%
• Отклонение по трафику не более 20%
• Отклонение по среднему чеку не более 10% 
• Открытие не позднее декабря 2022 года.

ЭТАПЫ:

КОМАНДА ПРОЕКТА:

КРИТЕРИИ УСПЕШНОСТИ ПРОЕКТА:



ПЛАН-ГРАФИК РАБОТ ПРОЕКТА:



ИНВЕСТИЦИИ ПРОЕКТА:

РАСЧЕТ РАБОТЫ МАГАЗИНА В ПЕРВЫЙ ГОД:



ИНВЕСТИЦИОННАЯ ПЕРСПЕКТИВНОСТЬ ПРОЕКТА:

ОКУПАЕМОСТЬ ПРОЕКТА: 11  МЕСЯЦЕВ

NPV: ЗА 3  ГОДА �  МЛН РУБЛЕЙ.



СПАСИБО
ЗА ВНИМАНИЕ!


